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COMUNICADO DE RETIFICACAO DE EDITAL

A Agente de Contratacio abaixo mencionada comunica a todos os interessados que o Edital de
Processo Licitatorio CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 001/2025 (Objeto:
Contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda para Prestagdo de Servicos ao
Municipio de Sananduva - RS, conforme estabelece a Lei N° 12.232, de 29 de Abril de 2010)

tera que ser alterado, em virtude da necessidade de adequacéo dos termos que regem o presente

certame. Nesse passo, o edital serd ajustado e republicado assim que possivel, alterando-se o
prazo inicialmente estabelecido para sessfo publica, conforme previsdo legal. As republicagGes

ocorrerdo na forma do art. 55, § 1° da Lei Federal n° 14.133/2021.

Sananduva, 28 de novembro de 2025.
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I
CAROLINA ZAPAROLLI

Presidente da Comissdo de Contratacdo
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Aos vinte e oito dias do més de novembro de dois mil e vinte e cinco, junto & sala do Setor de
Licitacdes, restou realizada a andlise do Edital de CONCORRENCIA PUBLICA
PRESENCIAL N° 001/2025 (Objeto: Contratagdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda
para Prestagdo de Servigos ao Municipio de Sananduva - RS, conforme estabelece a Lei N°
12.232, de 29 de Abril de 2010), quanto o pedido de retificagéo encaminhado pela Secretaria
Municipal de Planejamento e Administragéo, datada de 27/11/2025 (vinte e sete de novembro
de dois mil e vinte e cinco), cuja copia segue em anexo a presente ata, o qual solicita a
retificaco do referido instrumento convocatério para adequagdo dos termos que regem O
presente certame. Sendo assim, opina-se pelo acatamento do documento em sua integralidade,
devendo ser realizada a retificacio do edital para alteracdo/correcio dos termos
mencionados e sua consequente republicagio, na forma do disposto no art. 55,8 1%da Lei

Federal n° 14.133/2021, sendo alterada a data inicialmente aprazada para sessio publica.

Nada mais havendo a constar, foi lavrada a presente ata que segue assinada pelos presentes.

/(/Q w(v A QL O MLEL(/
’ CAROLINA ZAPAROLLI

Presidente

Al do 5o Faognos
‘{LLINE DA SILVA FICAGNA

Secretdria

)% X

SUZANA RIBEIRO POTHIN

Secretaria
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DECISAO ADMINISTRATIVA — RETIFICACAO DE EDITAL

Processo Licitatorio: Concorréncia Publica Presencial n° 001/2025
Objeto: Contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda para Prestacéo de Servicos ao

Municipio de Sananduva - RS.

I - RELATORIO

Considerando que, no curso da andlise realizada por esta Secretaria, foi identificada
divergéncia entre o Anexo XIII — Modelo de Proposta e o disposto na Cléusula 10 do Edital, referente

a Valoragdo das Propostas de Pregos, ocasionando inconsisténcias nos critérios de julgamento;

Considerando, ainda, que se verificou incompatibilidade entre o objeto principal descrito no
edital e o critério de julgamento previsto como “empreitada global”, o que pode comprometer a

correta interpretacdo e execucédo do certame;

Considerando, por fim, a existéncia de outros pontos pontuais que igualmente demandam
ajustes redacionais e formais, visando & completa regularidade e coeréncia do instrumento

convocatorio;

Encaminho, por meio deste, a solicitag@o de retificagdo de oficio do edital, a fim de sanar as
inconsisténcias apontadas e assegurar a observéancia aos principios da legalidade, coeréncia, isonomia

e seguranca juridica.

Devem ser alterados os seguintes itens:

Item 1.1: A presente licitagiio tem por objeto a contratagio de servigos de publicidade, assim
considerados o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagfo, a concepgdo, a criagdo, execuc¢do interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucfio externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgaggo nos termos do ANEXO I-B — BRIEFING deste Edital.
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1.1. A presente licitag8o tem por objeto a contratagéo de servicos de publicidade, assim considerados
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacio, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a intermedia¢do e a supervisdo da

execugdo externa e a distribuigéo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagio.

6.2.1.1.3. O invélucro padronizado para a apresentacdo de Proposta Técnica — Involucron® 1,
devera ser retirado pela interessada durante o horéario de expediente da Prefeitura de Sananduva,
situada na Rua Fiorentino Bacchi, 673, junto ao setor de protocolos até¢ o dia util anterior a

realizacfio do certame.

Leiasse:

6.2.1.1.3. O inv6lucro padronizado para a apresenta¢do de Proposta Técnica — Involucron® 1,
deveréa ser retirado pela interessada durante o horério de expediente da Prefeitura de Sananduva,
situada na Rua Fiorentino Bacchi, 673, junto ao setor de protocolos até dois dias uteis anteriores a

realizaciio do certame.

7.7.4.1.2. Da simulacfio devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribui¢do das pegas e/ou material;

b) As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo;

¢) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacio,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execugao técnica de
cada pega destinada a veiculos de divulgacio;

€) As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e/ou material de
nfo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢éo de cada pega e/ou material de
ndo midia.

Leia-se:

i

7.7.4.1.2. Da simulacfo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
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a) O periodo de distribuigio das pegas e/ou material;

b) As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

¢) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em veiculos de divulgagio, separadamente por meios;

d) As quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e/ou material de ndo midia;

¢) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢io de cada peca e/ou material de
ndo midia.

7.7.4.1.3. Na referida simulag@o:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagfo do Aviso da Licitagéo;

b) Para os veiculos de comunicagio e divulga¢@o que ndo atuem com tabelas de pregos, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicac?o, a licitante deverd informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia
para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos;

b.1) para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programagdo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, X, LinkedIn e Youtube, esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicag&o;

¢) Outros veiculos de comunicagéo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos e que
nfo sejam considerados como formas inovadoras de comunicacio ndo devem ser incluidos na
estratégia de midia dessa simulagdo;

d) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

7.7.4.1.3. Na referida simulagéo:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagéo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publica¢do do Aviso da Licitagao;

b) Para os veiculos de comunicagéo e divulgagéo que ndo atuem com tabelas de pregos, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicacfo, a licitante devera informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia
para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos;

b.1) para os fins desta licitag8o, a publicidade em plataformas
digitais, a exemplo da programagio de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, X,
LinkedIn e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacio;

¢) Outros veiculos de comunicagéo e divulgago que ndo atuem com tabela de precos e que
nfio sejam considerados como formas inovadoras de comunicagdo ndo devem ser incluidos na
estratégia de midia dessa simulag¢&o;

d) Devem ser desconsiderados os custos internos dos servigo da agéncia, também,
desconsiderados os custos sobre todos servigos/produgio/impressdio de fornecedores de materiais
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fisicos como outdoor, cartaz, folder, flyer, entre outros, bem como os custos sobre a producgdo/edigio
dos materiais, como video, dudio, entre outros.

10 - VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serfo analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

10.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicos bem como a proposta de precos que nao atingir a pontua¢io minima de 75 pontos
na Nota da Proposta de Precos (NPP).

10.3. No julgamento da Proposta de Precos, a Comisséo de Contratacéo
atribuira o maximo de 100 pontos para a Nota da Proposta de Pregos (NPP), conforme tabelas
abaixo:

10.3.1. Percentual de desconto a ser concedido ao CONTRATANTE,
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de estado, referentes a pega € ou material
cuja distribui¢@io néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:

10.3.2. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a execugéo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracfio de conhecimentos pertinentes a
execucdo do contrato;

10.3.3. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente 4 criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada a expandir os refeitos das mensagens, em
consonéncia com novas tecnologias;

10.3.4. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servi¢os
especializados prestados por fornecedores, referente a produgdo e & execugdo técnica de pega
e/ou material cuja distribuigsio ndo proporcione  licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

10.4. A nota da Proposta de Preco (NPP) serd apurada conforme a
metodologia especificada nos itens seguintes.

10.5. A Comissio de Licitagio calculara os pontos de cada quesito a ser valorado conforme a seguinte
tabela:
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Percentual de desconto sobre os custos dos | P1 =1,0 x Desconto
servicos previstos no subitem 9.3.1
Percentual de honorarios sobre os servigos | P2 =100 — Honorario proposto
previstos no subitem 9.3.2

Percentual de honorarios sobre os servigos | P3 =100 — Honorario proposto
previstos no subitem 9.3.3

Percentual de honorarios sobre os servigos | P4 =100 - Honorario proposto
previstos no subitem 9.3.4

Para efeitos de calculo dos pontos de cada licitante, os termos "desconto" e "honorérios"
serfio substituidos nas férmulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante
de sua planilha de Pregos Sujeitos a

Valoragfo, sem o simbolo "%".

10.4.2. A Comisséo de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a
ser valorado conforme a seguinte tabela:

NPP = ((P1/2) + (P2 /4) + (P3 /4)+ (P4/4))/ 1,25

10.4.2.1. Se houver divergéncia entre o valor em algarismo e o valor por
extenso, constante na proposta, prevalecera o valor por extenso.

10.4.2.2. Serdo desconsiderados os valores obtidos apos a segunda casa
decimal.

10.5. A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuacao sera considerada
como a de menor prego.

10 - VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdio analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pre¢os
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos
bem como a proposta de precos que ndo atingir a pontuacio minima de 75 pontos na Nota da
Proposta de Precos (NPP).

10.3. No julgamento da Proposta de Pregos, a Comisséo de Contratagdo
atribuira o maximo de 100 pontos para a Nota da Proposta de Pregos (NPP), para a Nota da Proposta
de Precos (NPP), sendo 100 pontos para a primeira proposta com menor valor, 80 pontos para a
segunda proposta com o menor valor, 60 pontos para a terceira proposta de menor valor, € assim
sucessivamente, reduzindo 20 pontos para cada proposta. Obs.: As propostas que obtiverem notas
negativas, consideram-se como nota 0 (zero).
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10.4. Se houver divergéncia entre 0 valor em algarismo e o valor por extenso, constante na
proposta, prevalecera o valor por extenso.
10.5. Serfio desconsiderados os valores obtidos apos a segunda casa decimal.

ANEXO I-A
TERMO DE REFERENCIA

5 - MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1. A licitante devera prestar mensalmente:

Até 03 campanhas publicitarias mensais completas, com pe¢as para.

e TV

e Radio

e Redes sociais

e Jornais

e Outdoor

e Meios fisicos e digitais

e Até 20 pegas graficas diversas por més, como:

e Folders

e Cartazes

e Cards

e Banners

e Faixas, entre outros

e Até 02 videos institucionais ou informativos por més, com até 60 segundos cada.

e Até 02 reunides mensais de planejamento € acompanhamento estratégico.

e Relatério de desempenho mensal, com:

e Descricfio das campanhas realizadas

e Pegas executadas

e Resultados obtidos

e Recomendacdes

e Participagdo em agdes institucionais ou eventos, desde que previamente previstas no Plano
de Comunicago aprovado.

Planejamento e execugdo de servigos de publicidade, incluindo:

e Estudo e planejamento de campanhas

e Criacfio e concepgio de pegas

e Producio grafica e técnica

e Compra e simulagio de midia

e Controle de veiculagio

e Supervisfo da execugo externa

Acompanhamento, manutengio e assisténcia técnica:
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e Atendimento continuo as demandas solicitadas pela Administracfio, respeitando os prazos
definidos para cada servigo;

e Ajustes e adaptagdes de pegas sempre que necessario, sem dnus adicional;

e Suporte técnico para adaptagdo de formatos e adequacio a diferentes midias;

e Disponibilizagdo de equipe técnica qualificada para reunides, apresentagdes e alinhamentos,
presenciais ou virtuais;

e Fornecimento de indicadores qualitativos e quantitativos de desempenho das agdes
realizadas.

ANEXO I-A
TERMO DE REFERENCIA

5 _ MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1. A licitante devera prestar mensalmente:

No minimo 03 campanhas publicitarias mensais completas, com pegas para:

o TV

e Radio

e Redes sociais

e Jornais

e Outdoor

e Meios fisicos e digitais

e No minimo 20 pecas graficas diversas por més, como:

e Folders

e Cartazes

e Cards Digitais para redes sociais

e Banners

e Faixas, entre outros

e No minimo 02 videos institucionais ou informativos por més, com até 60 segundos cada.

e No minimo 02 reunides mensais de planejamento € acompanhamento estratégico.

e Relatorio de desempenho mensal, com:

e Descrigéo das campanhas realizadas

e Pecas executadas

e Resultados obtidos

e Recomendagdes

e Participagio em agdes institucionais ou eventos, desde que previamente previstas no Plano
de Comunicagio aprovado.

Planejamento e execugo de servigos de publicidade, incluindo:

e Estudo e planejamento de campanhas

e Criacfio e concepgdo de pegas
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e Produgiio grafica e técnica

e Compra e simulagéo de midia

e Controle de veiculacéo

e Supervisdo da execugdo externa

Acompanhamento, manutengéo e assisténcia técnica:

e Atendimento continuo as demandas solicitadas pela Administrago, respeitando os prazos
definidos para cada servigo;

e Ajustes e adaptagdes de pegas sempre que necessario, sem dnus adicional;

e Suporte técnico para adaptagio de formatos e adequagio a diferentes midias;

e Disponibilizagio de equipe técnica qualificada para reunides, apresentagdes alinhamentos,
presenciais ou virtuais;

e Fornecimento de indicadores qualitativos e quantitativos de desempenho das agdes
realizadas.

ANEXO I-B
BRIEFING

Como metodologia de avaliagfio e, levando em conta seu objetivo especifico, o presente
briefing prevé a realizagiio de uma campanha focada no destaque microrregional do Municipio de
Sananduva conquistou no decorrer dos anos, como forma de mostrar 0s beneficios de se viver em
SANANDUVA, e assim atrair novos investidores e parceiros para o crescimento da cidade.

Sananduva ocupa um lugar de destaque entre os municipios da microrregifio do Nordeste do
Estado. Abrange uma area de 494 km? de posigéo geografica privilegiada. Segundo os dados do
IBGE, possui uma populagéo de 15.359 habitantes. A principal atividade econdmica esta ligada a
agricultura e & pecudria. O cooperativismo ¢ a agroindustria ocupam um papel muito importante no
desenvolvimento econdmico. A industrializaciio da madeira e a metalurgia também se destacam na
formacdo do Produto Interno Bruto. O comércio e a prestagio de servigos, nas mais diferentes
atividades profissionais, oferecem & populaggio local e regional produtos de alta qualidade. O
progresso alcangado ¢ resultado do trabalho e dedicagdo de todos aqueles que ao longo da historia
colaboraram com o crescimento da comunidade.
~ OBJETIVO: O objetivo da campanha ¢ apresentar os beneficios de viver em Sananduva/RS e
fomentar o investimento no municipio, para o publico alvo e sociedade.

7 PUBLICO ALVO: Sociedade em geral; Entidades Parceiras; Entidades Educacionais e de
Pesquisa, Ciéncia, Tecnologia e Inovag&o; aceleradoras ou outros mecanismos de promog&o € apoio
a geragdo de novos empreendimentos inovadores.

v ORCAMENTO: Esta campanha publicitaria tera como verba total R$ 20.000,00 (vinte mil reais)
a serem investidos nos custos de criagdo, producdo e midia, conforme o planejamento publicitario
adotado pela agéncia e que seja de preferéncia regional, que constard nos quesitos de avaliacdo dos
resultados.

7 PERIODO DA CAMPANHA: Esta campanha vai se estender dos meses de janeiro de 2026 margo
de 2026.
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/ RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAQO: A Prefeitura possui seu site oficial
(www.sananduva.rs.gov.br), além das redes sociais Facebook (facebook.com/PrefeituraSananduva)
e Instagram (@prefeituradesananduva).

Da Proposta Técnica

As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas no edital e seus anexos.

A Proposta Técnica correspondera a 70% da valoraggo total, nos termos do art. 36, § 2°, sendo obtido
a nota final da Proposta Técnica, efetuando -se a ponderagdo aritmética na devida propor¢éo.

A nota da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos, sera apurada conforme especificacdes
descritas no edital.

ANEXO I-B

BRIEFING

Como metodologia de avaliacgo e, levando em conta seu objetivo especifico, o presente
briefing prevé a realizagdo de uma campanha focada no destaque microrregional do Municipio de
Sananduva conquistou no decorrer dos anos, como forma de mostrar 0s beneficios de se viver em
SANANDUVA, e assim atrair novos investidores e parceiros para o crescimento da cidade.

Sananduva ocupa um lugar de destaque entre 0s municipios da microrregido
do Nordeste do Estado. Abrange uma area de 494 km?, de posi¢éo geografica privilegiada. Segundo
os dados do IBGE, possui uma populag&o de 15.359 habitantes. A principal atividade econdmica esta
ligada a agricultura e a pecuaria. O cooperativismo e a agroindistria ocupam um papel muito
importante no desenvolvimento econémico. A industrializacfio da madeira e a metalurgia também se
destacam na formagcfio do Produto Interno Bruto. O comércio e a prestaciio de servigos, nas mais
diferentes atividades profissionais, oferecem & populagéo local e regional produtos de alta qualidade.
O progresso alcangado ¢ resultado do trabalho e dedicacdo de todos aqueles que ao longo da histdria
colaboraram com o crescimento da comunidade.

7 OBJETIVO: O objetivo da campanha € apresentar 0S beneficios de viver em
Sananduva/RS e fomentar o investimento no municipio, para o publico alvo e sociedade.

~/ PUBLICO ALVO: Sociedade em geral; Entidades Parceiras; Entidades Educacionais e de
Pesquisa, Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo; aceleradoras ou outros mecanismos de promog&o € apoio
4 geragio de novos empreendimentos inovadores.

~ ORCAMENTO: Esta campanha publicitéria terd como verba total R$ 20.000,00 (vinte mil
reais) a serem investidos a serem investidos em conformidade com o item 7 - Entrega da Proposta
Técnica e com o planejamento publicitério adotado pela agéncia e que seja de preferéncia regional,
que constard nos quesitos de avalia¢éo dos resultados.

7 PERIODO DA CAMPANHA: Esta campanha vai se estender dos meses de janeiro de
2026 margo de 2026.

/ RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO: A Prefeitura possui seu site oficial
(www.sananduva.rs.gov.br), além das redes sociais Facebook (facebook.com/PrefeituraSananduva)
e Instagram (@prefeituradesananduva).




Av. Fiorentino Bacchi, n® 673 - Cep: 99840-000
Estado do Rio Grande do Sul/BR
Contato: (54) 99669-0941

SANANDUVA

GOVERNO MUNICIPAL

Da Proposta Técnica

As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serfio examinadas, preliminarmente, quanto
a0 atendimento das condic¢des estabelecidas no edital e seus anexos.

A Proposta Técnica corresponderd a 70% da valoraco total, nos termos do art. 36, § 2°, sendo
obtido a nota final da Proposta Técnica, efetuando -se a ponderagdo aritmética na devida propor¢ao.

A nota da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos, serd apurada conforme
especificagdes descritas no edital.

Sananduva/RS, 27 de Novembro de 2025.

/ VYT
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Sergio Luiz Fracasso
Secretario de Planejamento e Administragéo




